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محتوا چگونه به فروش
کمک می کند؟



؟به کدام یک از این فروشنده ها بیشتر اعتماد می کنید
می خواهدآنچه فروشنده بیش از هر چیز 

؟بازاریابی محتوایی چیست
غیرتهاجمی ترینبازاریابی محتوایی؛ ارزان ترین، موثرترین، 

استمحتوای اثرگذار، آموزنده 
استمحتوای اثرگذار، سرگرم کننده 

استمحتوای اثرگذار، درباره ی مخاطب 
محتوایینکته مهم درباره بازاریابی 5

دستیبازاریابی محتوایی برای صنایع 
چرا به بازاریابی محتوایی احتیاج دارید؟



به کدام یک از این فروشنده ها 
بیشتر اعتماد می کنید؟

:۱فروشنده ی 
وش آنلاین انواع فرش دستی فر

:  ۲فروشنده ی 
(ویدیو)+همه ی آنچه پیش از خرید فرش دستی باید بدانید 

:  ۳فروشنده ی 
فروش مواد غذایی به صورت اینترنتی

:۴فروشنده ی 
ماده ی غذایی طبیعی که به معنی واقعی برای سلامتی مفیدند۵۰



هدف ۳ارزان ترین و موثرترین روش بازاریابی برای رسیدن به این 
چیست؟

بیشترفروش  

(ربیشتوفاداریبا)باکیفیتمشتریجذب

هزینه هادرصرفه جویی

فروشنده

آنچه فروشنده 
بیش از هر چیز 

می خواهد



بازاریابی محتوایی چیست؟

، کاربران را (رهمتن، ویدیو، تصویر و غی)روشی از بازاریابی است که با استفاده از تولید و انتشار محتوا 
.به مشتری تبدیل می کند

پرسش و پاسخاینفوگرافیک

برنامه ی دنباله دار ویدیوییگالری تصاویر واقعی

ویدیوی کوتاه

مقالهنکته ها و ترفندها

نقد و بررسی



بازاریابی محتوایی؛ ارزان ترین، موثرترین، غیرتهاجمی ترین

3X
سوم -محتوایی فقط یکبازاریابی 

.  روش های سنتی بازاریابی هزینه دارد
یعنی در ازای هر یک دلاری که در بازاریابی

ج می کنید، سه برابر سود محتوایی خر
سب بیشتر نسبت به روش های سنتی ک

.می کنید

60%
از افرادی که ٪۶۰طبق آمار معمولا 

درباره ی یک کالا مقاله ای می خوانند یا
کالا ویدیویی تماشا می کنند، به خرید آن

.یا سرویس ترغیب می شوند



9

ویدیوی آموزشی  نقد و بررسی صفحه محصول تصاویر متنوع صفحه محصول

محتوای اثرگذار، آموزنده است



10

ویدیو سرگرم کننده برای اینستاگرام چالش کتابخوانی فیدیبو  مسابقه برترین های دیجیکالا مگ

محتوای اثرگذار، آموزنده است



11

نکته ها و ترفندها شما بگویید پرسش و پاسخ

محتوای اثرگذار، آموزنده است



نکته مهم 5
ی درباره بازاریاب

محتوایی
آموزشی یا سرگرم کنندهمحتوایی، محتوا در بازاریابی ۱

. است
۲

۴

۵

.بازاریابی محتوایی، تبلیغات نیست

.در بازاریابی محتوایی، تمرکز روی نیاز مخاطب است نه روی برند یا خدمات

.نتیجه بخشی بازاریابی محتوایی زمان می برد

.در بازاریابی محتوایی، کیفیت از کمیت مهم تر است



بازاریابی محتوایی برای صنایع دستی

برندینگ فروش

پوشش 
رویدادها مصاحبه راهنمای خرید  ویدیوهای کوتاه 

معرفی  گالری تصاویر
معرفی مستقیم 

حوزه ی اخبار مسابقهمحصولات یا خدمات
تخصصی

ویدیوها یا مقاله 
های آموزشی

برنامه ی 
یویدیویی سریال

محتواییطیف فعالیت های 

نتیجه سریع تر
اثربخشی کمتر

نتیجه   دیرتر
تاثیرات بلندمدت



چرا به بازاریابی محتوایی احتیاج دارید؟

90%
ازبخشییاهمهکهتجارت هاییاز

آنلاینبه صورتراخودمحصولات
محتواییبازاریابیازمی فروشند،

.می کننداستفاده

62%
انتشاروتولیدشرکت ها،٪۶۲ازبیش

رامحتواییبازاریابیبرایمحتوا
.می کنند()برون سپاری



همین الان وارد 
!عمل شوید
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با ایمیل بزنید، مشاوران ماما به 
.می گیرندشما تماس 

mailto:mag@digikala.com
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