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برند ملی و ارزش آن



برند ملی چیست؟
مفهومی فراتر از یک برند تجاری است و تمام هویت های فرهنگی، تاریخی، « برند ملّی»واژه 

ناگون برند ملی نشان دهنده هویت یک ملت در ابعاد گو. بر می گیردمذهبی، علمی و شخصی را در

ه است مفهوم برند ملی مفهومی فراگیر و گسترد. و نمونه عینی و مدرن قدرت نرم یک کشور است

ی از جمله دارای. که می تواند مانند چتری کلیه برندهای یک کشور را تحت پوشش خود قرار دهد

های ارزشمند یک کشور است

هویت کلامی
شعار،لحن، )

(شخصیت

هویت بصری
لوگو،رنگ، )

(المان
داستان برند اجزای برند ملی



:برندسازی ملی

oتن با برندسازی صرفا انتقال یک تجربه فرهنگی نیست، بلکه ارتباط گرف
.مخاطب برای جاری شدن این تجربه در زندگی است

oدن هر برندی باید مداوم در حال تقویت و به روز رسانی باشد و این رمز زنده مان
.است

oه در عصر اطلاعات و زمانی که دسترسی به فضای آنلاین به راحتی برای هم
اط فراهم است، برندهای ملی در می توانند از فناوری های دیجیتال برای ارتب

.با مخاطبان در هر جا و هر زمان کمک بگیرند
o بهبرند ملی :

oارتباطات بین المللی فرهنگی کمک می کند.
o قابت های اقتصادی بین المللی کمک کننحضور .دموثر کشورها در ر



ارزش برند 
ملی

جذب استعدادها
2

افتخارآمیز در سطح
بین المللی

3

و اجتماعیارزش 
احساس ارزشمند 

بودن فردی

1



ارزش برند 
ملی

د بهبود چرخه اقتصا
خرد

5

توسعه گردشگری
6

توسعه اقتصادی
4



برند ملی برای چه کسانی 
ارزش آفرینی می کند؟

مصرف کنندگان کارآفرینان

سرمایه گذران تولیدکنندگان کودکان و نوجوانان

جوانان



دیجی کالا، حامی برندهای ملی



دیجی کالا، برند ملی

o دیجی کالا برند ملی ایرانی است و حمایت از کسب
وکارهای ایرانی را مهم ترین مسئولیت  اجتماعی خود می

.داند
o بر مبنای ۱۳۹۸استراتژی اصلی بازاریابی دیجی کالا در  سال

. ترویج و ارتقای مفهوم برند ملی خواهد بود



یتمامومی کندمتصلایرانسراسروسعتبهبازاریبهمستقیماراایرانیتولیدکنندهکالا،دیجی
.ودشمیمتقبلرا...وفروشازپسخدماتبازاریابی،بسته بندی،انبارداری،لجستیکی،سرویس های

.داشتنخواهدتولیدجزدغدغه ایپلتفرمایندرایرانیتولید کننده

توانمندسازی 
تولیدکننده ایرانی



پلتفرم 
مارکت پلیس

دیجی کالا
سکوی تولیدکننده

ایرانی



میلیون۲۰
کاربر فعال ماهانه

میلیون۴
بازدیدکننده روزانه

میلیون۱.۵
کالاییتنوع

هزار3۰
کسب وکار فعال

The biggest Logistics Capabilities in MENATrusted and Innovative ecommerce brand 
Known as Amazon of Iran

هزار۳
فرصت شغلی مستقیم

هزار+ ۱۰۰
فرصت شغلی غیر مستقیم

وضعیت کنونی دیجی کالا
بزرگترین فروشگاه اینترنتی خاورمیانه



سهم فروش کالاهای ایرانی در دیجی کالا
(تعدادی)

1394 1395 1396 1397
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4

35%

37%

47%

52%



نیحمایت از کالای با کیفیت ایرا



DIGIKALA Holding

Ad Services

اعضای فعلی گروه دیجی کالا 



اطلاعات مرتبط

توسعه اقتصادی2 برند ملی1

برند ملی؛ رتبه ایران در بین 
کشورها چند است

هفت نکته برای 
برندسازی کشوری ملی

توسعه اقتصادی از طریق 
برندملی

مقاله_ اهمیت برند ملی

https://www.asriran.com/fa/news/644836/%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF-%D9%85%D9%84%DB%8C-%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%AF%D8%B1-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1%D9%87%D8%A7-%DA%86%D9%86%D8%AF-%D8%A7%D8%B3%D8%AA-%D8%AC%D8%AF%D9%88%D9%84
https://iranmct.com/news/%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C-%D9%85%D9%84%DB%8C-nation-branding
http://www.marketingjournal.org/improving-economic-prosperity-through-nation-branding-david-j-reibstein/
http://www.culturaldiplomacy.org/pdf/case-studies/Hwajung_Kim_The_Importance_of_Nation_Brand.pdf
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